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PHOTOGRAPHE

Le magazine qui informe et défend les photographes professionnels!
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ARNAUD
TAQUET:
FAST &6 FUN

Comme les bolides qu'il aime
photographier, Arnaud Taquet

va vite, trés vite. A seulement 23 ans
Il est déja bien installé dans le marché
de la photographie automobile.

Enthousiasmant, € ¢s! le molt juste pour Mais 0% de mon chillre d allaires vient
. ] !

JamMars eu de refus cu 0 excuses bidon, »

qualiier le parcours d Arnaud laquet Le photographe enchaine les e55a1$ pour des marques pour des pholos utilisées

L histowre n est pas encore trés longque la presse et va méme proposer a son dans [eur communication digitale ou pour

le garconvient d avoir 73 ans - mais L editeur de criéer un magazinge sur les  [(a publicrié, L, ¢ est beaucoup plus cadré

iraicheur avec laquelle ce jeune photo super sportives «plus wsuel et plus el contraignant, mais les qgquidelines

graphe (a raconle es! réjoussante lifestyien C esl auss intéressant, ca pousse a se
« Jar crédd ma boite avant le bac, le | Adépasser.»

Vavais 17 ans, mais mes  Rédacteur en chef 4 20 ans

parents m ont consedlé de | aver avant

janwier 2011

Coté business, le jeune photographe

de wraiment me [ancer, » Mas dés e Dac Pas 20 ans et le voild rédacteur en chef  apprend auss: tréswite, Tout le monde n'a
en poche, Arnaud Tagquet n'a plus attendu de Crush: « Dans le premier numéro, pas prohité de sa jeunesse et des clients

Il avant -ju_'-l.j quelgues clients dans 12 jar &Cril, v fait (¢S5 pholos, récupéré lur connent méme des conseils pour

la pub et méme fait une partie de 3 hixer ses prix: « Jar pas mal galeré au

aebut et je me sws 1ail avorr plusieurs

quil va débuter dans la photographue maquette. C &lait gémal. Pour ce numéro,

automobile

Une spécialité qui ne doit nen au hasard

«Alabase, monlrucc estlesbagnoles'
Cela me passionne depwis [dge de six
oU Sept ans, La photo, ¢ €talt pour photo-
graphier des belles vorlures et, méme si
(3 pholo m intéresse de plus en plus, je
Swis tout de méme plus passionné par

(¢S voilures.» Son p

remeer client est
un magazine « plutdt branché voitures
anciennés» qui va pelil 3 pelit L envoyer
laire des essans presse sur des voillures
de sport. « Ay débul, je n avais pas mon
permus el je prenais un pole avec mor
Des refus 7 Non. || faul

wmme suyl-

pour [es essais. »
croire que le culot du jeune

isant 3 eébranler la legime réticence

des marques a lur conher leurs bolides

flambant neuls, « J a1 eu la chance que

[on me fasse conlrance tres wvite, Je n es-

SAYais qQue Ges sporinves, mais 1e na

Javais accepté d'étre seulement défrayé
Le premier a8 bien marché, e second
el (e trousieme un pev moins. Mais av
quatriéme numéro, ('éditeur ne voulat
[ouIouUrs Pas me payer, dong 1 a1 décidé
d'arréler, » Mais outre Uexpénence acqur-
s¢, le jeune homme a ausst multiphe les

centacts avee les marques ¢é Qui se

révéle fort utile quand il souvre 3 un
nouveau marché, celul de La photo cor

porate cu de publiciteé
« Aprés un reportage, une marque ma
demandé de ne pas publier les pholos
qu elle voulant racheter pour sa publicile

Pelit & peti!, je me swis dit que e pouvars

me lancer sur ce marché-la, » Ce qu il va

faire pendant gualre ans, Avant de revenir,

au momns partiellement, a la pholo de

presse. « Ayjourd hur, 1 & un accord avex

Evo Magazine ce qu me permet de relare

de (a presse pour laquelle le photogra-
o

phe a tout de meme plus de liberte

fois, je l@ Sais. Mas ¢ Ne Me SUIS Jamais
bragé. Maintenant, j & une grille tar:-
faire pius simple.» Il apprend et ne
[ ]

reluse pas d aborder Laspedt

du meélier

ge stion
« J a1 commenceé en aulo-
enlreprise comme Deaucoup et j¢ swis
enswite passe au statut d indépendant
en facturant des droits d'auleur. Toul ce
qui est gestion ne me pose pas de pro-
bléme, (e co1é business mintéresse, »
Un business qui marche plutdt bien car
Arnaud Taque! qui 3 un contratl avec
Seat, a déja travaillé avec Volkswagen,
Renaull, BMW, Mc Laren, Lexus, Honda,
Mercedes.., Bilingue. il fait 80% de son

CA alétran jer ¢l sa mainse de a lan-

gue lur perme! d'étre tres présent sur

les réseaux sociaux eén anglas
a M AR” 4 'l
13000 abonnés sur Ins

18000« J aime

internationale dont le jeune Francais a

pres de

tagram, pres de

e sur Facebook, unevitnne

bien compris la valeur. @
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